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УЧЕБНЫЙ ПЛАН 

по образовательной программе повышения квалификации:  

«Маркетинговые инструменты продвижения компании и личного бренда» 

 

Форма обучения: очно-заочная с применением дистанционных образовательных техноло-

гий. 

Категория слушателей: на базе СПО/ВО 

Срок обучения: 72 час.  

Выдаваемый документ: удостоверение о повышении квалификации 

 

№ 

п/п 

Наименование разделов и 

дисциплин 

Всего 

часов 

в том числе: 
Форма 

контроля 
лекционные 

занятия 

практические 

занятия 

СРС 

1 Основные концепции 

маркетинга 

8 
2 2 4 

- 

2 Понятие бренда и основы его 

создания 

6 
2  4 

- 

3 Создание уникального 

торгового предложения при 

формировании бренда 

6 

2  4 

- 

4 Маркетинговые исследования, 

оценка конкурентов,  аудит 

бренда, стратегия развития 

бренда. 

8 

2 2 4 

- 

5 Формирование миссии, виде-

ния и ценности бренда 

6 
2  4 

- 

6 Анализ поведения потребите-

лей,  их сегментирование, и 

программы лояльности. 

8 

2 2 4 

- 

7 Использовать 

нейромаркетинга,  разработка 

коммуникационной стратегии 

бренда 

8 

2 2 4 

- 

8 Использование визуальных и 

вербальных инструментов 

брендинга 

6 

2  4 

- 

9 Создание концепции личного 

бренда 

8 
2 2 4 

- 

10 Стратегия продвижения 

личного бренда 

6 
2  4 

- 

11 Итоговая аттестация              

(в форме итогового междис-

циплинарного тестирования) 

  2 - - - Зачет 
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 Итого 72 20 10 40 2 

 


